
La nostra comunicazione
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awareness
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I nostri strumenti



Per le cittadine e i cittadini
Facebook

►29.000 fan

► 1.200 visite mensili



Per le cittadine e i cittadini
Gruppo Facebook

►668 membri

►454 visite mensili



Per le cittadine e i cittadini
Instagram

►7.200 follower

►86.500 persone raggiunte/mese

https://www.instagram.com/reel/CxbEXHFIIRj/

https://www.instagram.com/reel/CxbEXHFIIRj/


Per le cittadine e i cittadini
Newsletter

►6.772 iscritti

►25% tasso di apertura

Campagna di acquisizione lead tutto l’anno su Facebook.



Per media e opinion leader
(Twitter)

►7.300 follower

►Visualizzazioni tweet



Per media e opinion leader
Blog

►3.700 visite mensili



Per media e opinion leader / aziende
Linkedin

►7.400 follower

►534 visualizzazioni mensili



Per le aziende
Newsletter

►600 iscritti

►33% tasso di apertura



Le nostre campagne



La Grande sfida Fairtrade

https://youtu.be/zR2IcklF-hQ?si=ziJAi4lPftU_kynF

https://youtu.be/zR2IcklF-hQ?si=ziJAi4lPftU_kynF


La Grande sfida Fairtrade

► Tema legato al cambiamento climatico
e alla scelta di Fairtrade come gesto 
concreto per il clima

► Registrazione delle aziende e dei locali 
che aderiscono sul sito 
www.grandesfidafairtrade.it               

► Fornitura gratuita di materiali della 
campagna



La Grande sfida Fairtrade

► 158 eventi      

► 31.700 partecipanti     

► 300 nuovi alberi nella foresta 
Fairtrade



Good Clothes Fair Pay

La campagna annuale di Fairtrade
per la promozione dei prodotti del 
commercio equo certificato presenti 
nei punti vendita dei retailer.

Periodo: tutto il mese di ottobre.

ECI per spingere l’UE a chiedere ai brand 
della moda di garantire un reddito 
dignitoso ai lavoratori e alle lavoratrici 
delle loro filiere.

Campagna social ed eventi.



Good Clothes Fair Pay

La campagna annuale di Fairtrade
per la promozione dei prodotti del 
commercio equo certificato presenti 
nei punti vendita dei retailer.

Periodo: tutto il mese di ottobre.

50 organizzazioni non governative 
europee e sindacati.

Raccolte oltre 240.000 firme.

Associazione studentesca AIESEC.

Volontari Padova.



Le Settimane Fairtrade

Edizione numero 19.

La campagna per la promozione dei 
prodotti certificati presenti nei punti 
vendita dei retailer.

Periodo: ottobre.



Le Settimane Fairtrade

La campagna annuale di Fairtrade
per la promozione dei prodotti del 
commercio equo certificato presenti 
nei punti vendita dei retailer.

Periodo: tutto il mese di ottobre.

Taglio prezzo sui prodotti Fairtrade. 

Comunicazione nel volantino prodotti.

Comunicazione nei punti vendita di 
alcune insegne.

Formazione e coinvolgimento dei 
dipendenti.

Campagna ADV sui social e Ufficio 
stampa.



Highlights 2023

Formazione soci 
Unicoop Tirreno e 29 presidi 

Workshop al 
Festival della scienza 
insieme a Coop Liguria

Totem
in 10 punti vendita 

Coop Lombardia



Highlights 2023

Formazione acquisitori
LIDL

Attività in 20 punti vendita 
con superheroes

Formazione dipendenti
ALDI



Partnership per i cittadini
e le nuove generazioni



Aiesec



Educhef



Puliamo il mondo



Across 
the 
University



Tuttaunaltracosa



Incontri di formazione

In collaborazione con 
associazioni, festival e 
Università.

Oltre 800 persone.



Scuole



Scuole

Moduli formativi

Percorsi di educazione civica con
moduli da 2 ore e percorsi di PCTO

Scuole secondarie di I e II grado
(2.000 studenti)

600 studenti universitari
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Scuole Fairtrade



Le Scuole Fairtrade

La campagna annuale di Fairtrade
per la promozione dei prodotti del 
commercio equo certificato presenti 
nei punti vendita dei retailer.

Periodo: tutto il mese di ottobre.

Maglie (Lecce) Gavorrano (Grosseto) Pescantina (Verona)

Treviso Vercelli



Comunicazione 
commerciale e marketing



Campagna pubblicitaria ed eventi B2B

• Food
• Markup
• Freshplaza
• Beverfood
• Distribuzione Moderna

Salone della CSR e dell’innovazione 
sociale.



Portale èQui

Piccoli esercenti (rivenditori e 
trasformatori)

Mappa

Area riservata con risorse e materiali

152 attività registrate



Portale Goldsmith

Piccoli laboratori orafi

Mappa

Oro Fairtrade: da 400g a 3 Kg

10 laboratori



Progetti di comunicazione con Alce Nero

Bike4Tree di Paola Gianotti



Progetti di comunicazione con Alce Nero

Bike4Tree di Paola Gianotti

Reportage Norandino



Progetti di comunicazione con Alce Nero

Bike4Tree di Paola Gianotti

Reportage Norandino

Social Dinner in collaborazione 
con La Cucina Italiana



Ufficio stampa



Ufficio stampa
Diffusione di iniziative

(annual report meeting, eventi sul 

territorio)

campagne 

(Settimane Fairtrade, Grande Sfida, Scuole 

Fairtrade) 

attività di advocacy (Forum Compraverde, 

Regione Emilia Romagna Territorio 

equosolidale).



INSIEME possiamo fare la DIFFERENZA.
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